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　素形材企業をはじめとするものづくり企業では、その高い技術
力を背景とし、従来のBtoB中心のビジネスモデルから、一般消
費者（Consumer）向けの“商品”を生産・販売することで新たな
顧客層を開拓し、自社等のブランド認知度を高める新事業展開が
進められています。
　このような活動は、素形材製品の認知度・信頼性の向上として、
BtoC製品を通じて一般消費者の認知度を獲得し、それが結果的
に本業であるBtoB事業の受注に繋がる相乗効果を生むことにも
なり、素形材企業が自社オリジナルの最終製品を持つことで、利
益率の向上と収益源の分散も可能となります。更には、一般消費
者の生の声を得られることから、自社技術の改良や新たな製品開
発のヒントを掴むことも期待されます。
　そこで本特集では、（公社）日本鋳造工学会が授与する
「Castings of the Year賞」をはじめとしてBtoCに取組む 
素形材企業を紹介し、積極的な取り組みを推進する素形材企業を
応援すると共に、更には新たな事業展開にチャレンジされる素形
材企業のご参考となりますことを想定しています。

 （一財）素形材センター

BtoCに挑む素形材企業のビジネス展開
～鋳造編～
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